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News dalle imprese

INTERVISTA DOPPIA

Grande Impero

ANTONELLA RIZZATO
PRESIDENTE HOLDING 

GLAMOUR FOOD

Guida l’Azienda dal 2013. Sin da 
subito porta idee innovative, 
tra cui quella di apporre sul 

pane Grande Impero un bollino 
di carta che lo distingue da tutti 
gli altri prodotti. Il suo impegno 
istituzionale come AD di Grande 
impero si focalizza su tre temi 

specifi ci, quali: 
la valorizzazione del Made in Italy 

e della tracciabilità di fi liera; la lotta 
contro lo spreco alimentare; la 

tutela del pane artigianale.

Tel. +39 06.36308261 
www.grandeimpero.com
info@grandeimpero.com

Come nasce la collaborazione con Puratos?
Abbiamo da tempo individuato in Puratos un partner 
strategico per l’innovazione di prodotto: il bakery, infatti, è 
un segmento sostanzialmente statico. Abbiamo accolto la 
sfi da avvincente di proporre “antichi sapori” nella certezza di 
soddisfare un consumatore sempre più attento ed esigente. 
Spartacus-Il Pane del Gladiatore è un’innovazione che guarda 
al futuro, ma non dimentica il passato. Con il nostro arrivo 
sul mercato, abbiamo sempre ripercorso la storia del pane, 
riproponendo ai consumatori un prodotto di qualità d’altri 
tempi, a lievitazione naturale. Il nostro è un processo, iniziato 
molti anni fa, di recupero e tutela dell’artigianalità, dell’utilizzo 
della Pasta Madre: della semplicità, in una sola parola.

Una ricetta che ha trovato ancora una volta nella Pasta Madre 
il suo ingrediente di successo?
Il pane Grande Impero nasce solo e unicamente da farine italiane 
selezionate, acqua e sale di Sicilia. Questi tre ingredienti vengono 
amalgamati con la sola Pasta Madre ultradecennale, elemento 
importantissimo della lavorazione artigianale di un pane che segue 
un processo di lievitazione naturale per più di 30 ore. La nostra Pasta 
Madre è caratterizzata da microrganismi che danno un carattere 
unico in termini di sapore, aroma e conservabilità del prodotto fi nito, 
con un ulteriore contributo alla digeribilità.

COMUNICAZIONE D’IMPRESA

È un prodotto premium che ha imposto anche una scelta 
strategica in distribuzione?
Tendiamo a garantire a tutti i nostri clienti alte rotazioni, 
grazie a una corretta e mirata gestione del prezzo al pubblico, 
e assicuriamo una marginalità adeguata alla categoria. 
In tale occasione, ancor di più, abbiamo individuato in 
Carrefour, Coop (Unicoop Tirreno), Conad ( Pac 2000A), 
Todis (Iges), Oasi Tigre (Gruppo Gabrielli) i partner ideali, 
che hanno ben riconosciuto il valore del prodotto.

A me piacciono 
le sfi de 

impossibili
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Puratos

ALBERTO MOLINARI 
GENERAL MANAGER 

PURATOS ITALIA

Nel corso della sua lunga 
carriera, ha acquisito profonde 
competenze seguendo progetti 
d’innovazione e gestendo team 

sales e Ricerca e Sviluppo. 
Dal 2012 è General Manager 

di Puratos Italia.

Tel. +39 0521 387950 
www.puratos.it 

mail info@puratos.it
Per maggiori informazioni: 
www.ilpanedelgladiatore.it

Come nasce il progetto Pane del Gladiatore?
Il Pane del Gladiatore è un progetto unico nel suo genere: 
aff ascinati dalle missioni su Marte, la nostra idea era 
di studiare un pane speciale anche per gli astronauti 
sottoposti a deperimento muscolare nello spazio. La 
scintilla è scoccata da recenti scoperte a Efeso, in Turchia, 
che hanno rivelato che i gladiatori, atleti straordinari e forti, 
erano per lo più vegetariani. Perché, quindi, non defi nire 
il progetto “Pane del Gladiatore”? Abbiamo individuato 
come partner Antonella Rizzato e Grande Impero, 
con cui condividiamo la spinta a innovare e la ricerca 
dell’eccellenza. Il progetto non poteva che nascere a Roma, 
e il primo pane si chiama Spartacus-Il Pane del Gladiatore.

Quanto conta l’innovazione in questo tipo di prodotti?
L’innovazione fa parte del Dna della nostra azienda: da sempre 
studiamo e proponiamo soluzioni in linea con le richieste 
dei consumatori. Spartacus-Il Pane del Gladiatore è un pane 
speciale fresco con pasta madre, ed è la sintesi perfetta di 
qualità, innovazione e nutrizione. Ha un alto contenuto di fi bre, 
è fonte di proteine e Omega 3 e vanta la presenza di semi di 
canapa biologici interi nell’impasto che, oltre ad apportare 
amminoacidi essenziali, conferiscono al pane una struttura 
sorprendente e divertente al palato.

Chi è Puratos?
Puratos è un gruppo internazionale che off re una gamma 
completa d’ingredienti e servizi innovativi per l’industria 
della panifi cazione, pasticceria e cioccolato. I nostri clienti 
sono artigiani, industrie, retail e QSR, in oltre 100 Paesi 
in tutto il mondo. La sede centrale si trova a Bruxelles, in 
Belgio, mentre la fi liale italiana ha sede a Parma. La mission 
di Puratos è quella di aiutare i clienti ad avere successo 
nella loro attività, trasformando esperienza e tecnologie in 
nuove opportunità per creare soluzioni alimentari innovative 
per la salute e il benessere delle persone, in tutto il mondo.

Il settore 
del bakery è uno 
dei più sfi danti

I PLUS DI SPARTACUS

• FONTE DI PROTEINE

• FONTE DI OMEGA 3

• CON SEMI DI CANAPA

• AD ALTO CONTENUTO DI FIBRE
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